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FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL),
europejskie stowarzyszenie producentow owocow
i warzyw, rozpoczyna wspolfinansowang przez
Uni¢ Europejska kampanie¢ promocji, w celu
zwiekszenia spozycia owocow i warzyw do roku
2021.

Europejska kampania na okres od 2019 do 2021 otrzymala okolo 4,8 milionéw euro, a jej
celem jest zwiekszenie wiedzy na temat szczegélnego charakteru rolniczych metod
produkcji oraz wlasciwosci europejskich owocéw i warzyw na rynku wewnetrznym (w
Hiszpanii, Francji, Niemczech, Polsce i Grecji).

Czy Europejczycy znajg wartoSci, jakimi kierujg sie producenci tego sektora, oparte na
jakosci, identyfikalnoS$ci, bezpieczenstwie zywnosSciowym i zrownowazonym rozwoju
gospodarczym, spoteczno-zawodowym i Srodowiska naturalnego? Sektor owocowo-
warzywny, zaangazowany we wspieranie niezalezno$ci zywnoS$ciowej, zatrudnienia,
integracji pracownikow i Srodowiska naturalnego, laczy sie, aby rozpocza¢ kampanie
»CuTE: Poprawiajac smak Europy”, wspolfinansowana przez UE.

1.- Kampania: historyczny krok dla europejskiego sektora owocowo-
warzywnego

Kazdego roku 3,4 miliony gospodarstw rolnych na calym terenie Unii Europejskiej (UE), czyli
niemal jedna czwarta wszystkich gospodarstw, produkuje owoce i warzywa warte nieomal
47000 miliondw euro. Jednoczes$nie za$ istnieje okoto 1500 organizacji producentow, ktore
gromadza 50 % produkcji owocdéw 1 warzyw. Pomimo jego waznej roli gospodarczej i
spotecznej, wielu Europejczykéw wciaz nie zna dobrze cech europejskiego modelu
zrownowazonej produkcji.

To w takim kontek$cie FruitVegetablessEUROPE, europejskie stowarzyszenie producentéw
owocéw i warzyw, wraz z europejskimi stowarzyszeniami tego sektora z trzech z krajow
produkujacych, rozpoczgto kampani¢ promocyjng oraz informacyjng we Francji, w Hiszpanii,
Polsce i Grecji, ktora bedzie prowadzona w latach 2019-2021 pod nazwa ,,CuTE: Poprawiajqc
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smak Europy. Jakosé, zroinicowanie i swiezos¢ owocow i warzyw w Europie”, a w
ktorg zainwestowano okoto 4,8 milionéw euro.

W tej kampanii FruitVegetablesEUROPE dazy do zwigkszenia na rynku europejskim wiedzy
na temat zaro6wno szczegdlnego charakteru rolniczych metod produkcji owocow 1 warzyw w
Unii Europejskiej (w szklarniach i na wolnym powietrzu), jak ich wtasciwos$ci (rodzaje, jakos¢,
smak itd.). W sektorze stwierdzono, ze konsumenci sg niedoinformowani w temacie modelow
produkcji w Unii Europejskiej, jak roéwniez parametrow jakosci, identyfikalnosci,
bezpieczenstwa zywnosciowego i zrOwnowazonego rozwoju srodowiska naturalnego.

FruitVegetablesEUROPE to zalozone przed 60 laty, europejskie stowarzyszenie, ktore
reprezentuje produkcje i handel owocami i warzywami UE w catej Europie, taczac okoto 4000
firm. Posiada swoja siedzib¢ w Brukseli, a dziata jako most pomigdzy zainteresowanymi
stronami z sektora i z roznych regionéw oraz decydentami z instytucji europejskich,
przemawiajac gtosem europejskich producentéw w §wiecie handlu owocami i warzywami.

Na przestrzeni lat stalo si¢ waznym podmiotem w sektorze i regularnie wspolpracuje z
instytucjami europejskimi, organizacjami mi¢dzynarodowymi (jak OECD, UNECE i Codex
Alimentarius) i innymi istotnymi stowarzyszeniami.

Obok FruitVegetablessEUROPE, ktore koordynuje programem, udziat w tej akcji
promocyjnej biora:

* Francuskie Stowarzyszenie producentéw pomidoréw i ogéorkéw (AOPn Tomates et
Concombres)

* Francuskie Stowarzyszenie producentéw truskawek (AOPn Fraise)

* Stowarzyszenie organizacji producentéw owocéw i warzyw w Andaluzji (APROA)

* Polskie Stowarzyszenie producentéw owocow i warzyw (ZGPOiW)

* Greckie Stowarzyszenie eksporterow owocow, warzyw i sokéw (INCOFRUIT)
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1.- Kampania: akcje informacyjne i promocyjne

Glownym wydarzeniem kampanii jest ,,Road Show” (EUROTOUR), podczas ktorego dtugi na
10 metréw samochodd cigzarowy - szklarnia odwiedzi rézne miasta w Hiszpanii, Francji i
Niemczech i przez 37 dni bedzie pokazywa¢ metody produkcji szklarniowe;.

Zostana tez zorganizowane inne akcje informacyjne w tych krajach, jak rowniez w Polsce i w
Grecji, wiaczajac w nie spotkania z S$rodkami przekazu, blogerami, influencerami,
Srodowiskami opiniotworczymi i podmiotami zainteresowanymi.

Na szczeblu globalnym, europejska kampania dazy do zwigkszenia na rynku wewngtrznym
(Hiszpanii, Francja, Niemcy, Polska i Grecja) wiedzy na temat zardwno szczeg6lnych cech
rolniczych metod produkcji owocow i warzyw w UE (w szklarniach i na wolnym powietrzu),
jak 1 wlasciwosci europejskich owocow 1 warzyw (rodzaje, jakos$¢, smak, $wiezo$¢,
zréwnowazony rozwdj, bezpieczenstwo zywieniowe).

Europejczycy pragna zna¢ produkty, aby méc wybieraé najlepsze z nich i wtasnie dlatego, aby
jak najbardziej utatwi¢ decyzje konsumenta, nalezy zapewni¢ widoczno$§¢ modelom
produkcyjnym, identyfikalnosci i roéznorodno$ci. Poprzez te kampani¢ informacyjnag i
popularyzujaca pragnie si¢ wyeksponowa¢ wysoka jakos¢ europejskiego modelu produkeji,
szacunek dla $rodowiska naturalnego i zréwnowazony rozwoj, bezpieczenstwo zywieniowe
oraz ogblne cechy rolnictwa w UE.

Kampania skierowana jest gtéwnie do trzech grup: mlodych rodzicow (18-44 lat), dzieci i
nastolatkéw (6-12 lat) oraz dziennikarzy i sSrodowisk opiniotworczych.

Promowane w tej kampanii produkty, zarowno szklarniowe, jak i uprawiane na wolnym
powietrzu, beda si¢ r6zni¢ w zaleznos$ci od kraju:

* W Hiszpanii i Niemczech promowany bedzie pomidor, ogorek, kabaczek, oberzyna,
arbuz i melon.

*  We Francji pomidor, ogorek i truskawka.
* W Polsce jabtka.
* W Grecji winogrona deserowe, arbuz i melon.

2.- Systemy produkcji

Parametry jakosci, identyfikalno$ci, bezpieczenstwa zywno$ciowego, zrownowazonego
rozwoju $rodowiska naturalnego, modernizacji, innowacji..., europejskie metody produkcji
owocow 1 warzyw znajduja si¢ w §wiatowej czotoéwce. Czy to na wolnym powietrzu, jak jest w
przypadku jabtoni w Polsce oraz winogron.
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Deserowych, arbuzéw i melonow w Grecji, czy w szklarni, przede wszystkim na
poludniu Hiszpanii i Francji, cho¢ jest to model coraz bardziej rozpowszechniony w Europie
Potnocnej i Srodkowej, $miato mozemy stwierdzié, ze choé stosowane sg rézne systemy pracy
w zaleznosci od kraju, to taczy je jedno: wysokie standardy, ktore umozliwiaja sukces tych
produkcji i ich postepujace umigdzynarodowienie.

» Uprawa na wolnym powietrzu

Powszechnym przyktadem tego systemu sg uprawy znajdujace si¢ w Polsce. Korzystny klimat,
czyste srodowisko i 500 lat historii upraw sprawiaja, ze uprawiane w tym kraju jabtka spetniaja
najwyzsze standardy jakosci, potwierdzane przez certyfikaty uzyskane od organizacji
producentéow (GLOBALGAP, BRC...). Stosowanie zasad integrowanej produkcji sprawia, ze
produkcja jest tak naturalna, na ile to w ogdle mozliwe.

Technologie stosowane przez wiele lat, zwracanie uwagi na najdrobniejsze szczegdly na etapie
produkcyjnym, zbidr, magazynowanie, przygotowanie do sprzedazy i caty fancuch logistyczny
gwarantuja konsumentom smaczne i bezpieczne owoce w rozsadnych cenach.

» Uprawa szklarniowa

W Europie istniejg rézne rodzaje szklarni, w zalezno$ci od warunkéw klimatycznych kazdego
regionu.

We Francji szklarnie zajmuja powierzchnie 11500 hektarow. W celu osiagnigcia optymalnych
warunkow do uprawy wykorzystuja przewaznie naturalng energi¢ Slonca... Laczac ja z
energiami odnawialnymi, takimi jak energia sloneczng lub drewnem i systemami
kogeneracyjnymi, za pomoca ktérych mozna otrzymac energi¢ termiczng i elektryczng.
Dodatkowym plusem jest fakt, ze uwalniany podczas tego procesu CO2 jest wykorzystywany
przez rosliny do fotosyntezy.Z drugiej strony, zamiast gleby stosowane sg inne naturalne
podioza, takie jak wlokno kokosowe, ktére sa chemicznie obojetne, przez co zapobiegaja
rozwojowi bakterii i grzyboéw, pozwalajac na zredukowanie stosowania srodkow ochrony roslin.

Hiszpania jest w Europie krajem z najwicksza ilo$cig szklarni. Znajduja si¢ one gléwnie w
Almerii, gdzie zajmuja powierzchni¢ 30000 ha w nadmorskiej okolicy. Dzieki sprzyjajacemu
klimatowi, charakterystycznemu dla potudniowej Europy ($rednio 19 stopni i ponad 3500
godzin nastonecznienia w roku), naturalna energia Slonca stanowi tu jedyne zrodlo energii, bez
potrzeby stosowania paliw kopalnych.

Produkcja pod foliowa plachtag wyrdznia si¢ swoja wysoka wydajnoscig w wykorzystaniu wody
i sktadnikow odzywczych, zwazywszy na fakt, ze szklarnie s3 wyposazone w systemy
nawadniania kropelkowego, pozwalajace na umieszczenie zrodta wody przy kazdej roslinie.
Natomiast ze wzgledu na wysokie zaggszczenie ro$lin,
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szklarnie stanowig zbiorniki z dwutlenkiem wegla (CO2). Warto przypomnie¢, ze te budowle
hamuja efekt cieplarniany w gminach takich, jak te znajdujace si¢ w zachodniej czg$ci prowincji
Almerii, a przez to réwniez i w calej prowincji, dzigki ,efektowi albedo”, mianowicie
stosunkowi ilo$ci promieniowania odbitego do iloci promieniowania padajacego na te
powierzchnig, przyczyniajac si¢ do zmniejszenia temperatury, ktéra bez ich obecno$ci bylaby
tam znacznie wyzsza.

Z drugiej strony, szklarnie na potudniu Europy sa pionierami w stosowaniu technik kontroli
biologicznej, polegajacej na zastosowaniu naturalnych metod do zwalczania szkodnikéw z
wykorzystaniem pozytecznych owadow, a jednocze$nie trzmiele uZywane sa coraz czesciej do
naturalnego zapylania kwiatéw, zapewniajac w ten sposob pozniejsze tworzenie si¢ OWocOw.
Produkcja owocow i warzyw ze szklarni slonecznych posiada certyfikaty po§wiadczone przez
najwyzsze standardy jakoSci:

e IFS
* Global Gap.
e GRASP: Risk Assessment on Social Practices

Fakty i mity o uprawie szklarniowej
Smak produktéw

Istnieje wiele mitow dotyczacych produktéw szklarniowych i wiele opinii, ktore kraza
pomiedzy konsumentami, dlatego tez jednym z celow kampanii jest wyjasnienie pewnych
kwestii oraz $wiadoma poprawa informacji, wiedzy i przejrzystosci tego sektora produkcyjnego.
Niektérzy Europejczycy blednie sadza, ze szklarnia przyspiesza lub powoduje dojrzewanie,
powodujac brak smaku owocow i warzyw. Tymczasem jest wrecz przeciwnie, w rzeczywistosci
smak nie ma nic wspdlnego ze szklarnia, tylko z uprawiang odmiang, rodzajem nasiona,
sposobem nawozenia i chwila, w ktorej nastgpuje zbior.

Nalezy podkresli¢, ze owoce i warzywa produkowane w szklarniach stonecznych dojrzewajg na
roslinie, a nie w chlodniach, a w ciggu dnia lub dwoch od zebrania sg juz dostepne na rynku.
Jest to produkt §wiezy, prosto z rosliny na stot! I nie tylko jest bardzo zdrowy, ale i smaczny.

Faktem jest, ze wiele znanych odmian, stynnych ze swego smaku, jak pomidorki raf, pomidorki
cherry lub koktajlowe, arbuzy Fashion i Bouquet, miniaturowe warzywa, czy stodkie papryki
Ramiro i Palermo, sg produkowane w szklarniach.
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Swiatowy lider w zwalczaniu szkodnikéw: ,,zielona rewolucja”

Sektor owocowo-warzywny zawsze byl pionierem w wdrazaniu i zarzadzaniu programami
zintegrowanego zarzadzania szkodnikami (IPM). Proces ten, ktéory nazwano ,Zielong
rewolucja”, sprawit, ze uprawy szklarniowe staty si¢ punktem odniesienia na catym $wiecie ze
wzgledu na pomyslna realizacj¢ bardziej zrdwnowazonych strategii.

Biologiczne zwalczanie szkodnikow lub integrowana ochrona wykorzystuje naturalne
drapiezniki w celu zwalczenia plag w sposob bardziej przyjazny dla srodowiska, poprawiajac w
ten sposob srodowisko pracy i bezpieczenstwo zywnosciowe produktow. Tym samym pozwala
na unikanie lub redukcj¢ w zastosowaniu pestycydow, ktore nie zawsze daja dobre wyniki, a
przy tym mogga pozosta¢ na produkcie w postaci szczatkowe;.

Szklarnie i gospodarka spoteczna

Produkcja szklarniowa pozostaje w S$cistym zwigzku z tzw. ,gospodarka spoteczna”.
Doskonalym tego przyktadem sa rozciagajace si¢ na powierzchni 30456 hektaréw szklarnie w
Almerii, ktore nalezg do 12500 gospodarstw o charakterze wybitnie rodzinnym. Innymi stowy,
istnieje niska koncentracja wlasnosci, co powoduje, ze korzysci modelu gospodarczego stale
rosng. Dodatkowo 62% sprzedazy owocow 1 warzyw odbywa si¢ za poSrednictwem
spoldzielni lub przedsi¢biorstw przetwérstwa rolnego, co poprawia pozycje¢ rolnika w
tancuchu dostawczym, jak rdwniez jego dostep do srodkéw finansowych i technologii.

W zakresie zrownowazonego rozwoju spotecznego istotny jest rowniez fakt, ze Kkobiety
odgrywaja tu ogromna role. W Almerii i na innych obszarach produkcji szklarniowej z
wykorzystaniem energii Stonca znajduje si¢ duza liczba kobiet rolnikow, czltonkin spétdzielni,
kobiet bedacych technikami, badz inzynierami rolnymi, kobiet pakujacych i przewozacych
towary, szefowych produkcji, przedstawicielek handlowych, czy dyrektorek. Z personelu
zatrudnionego w tym sektorze, odpowiednio 71% i 30% pracuja w przedsigbiorstwach
prowadzacych sprzedaz i w gospodarstwach, podczas gdy ogélna $rednia zatrudnienia kobiet w
Hiszpanii wynosi 41%. Jednoczesnie system ten sprzyja badaniom, rozwojowi i innowacjom
(RDI), technologii, zmniejszeniu Srodkéw produkeji oraz wlaczeniu i integracji
obcokrajowcéw na rynku zawodowym.

Reasumujac, chodzi o jedna z najbardziej efektywnych metod produkcji na skale
Swiatowa, ktérej udalo sie utrzymac dzialalno$é gospodarcza i zatrudnienie na obszarach
wiejskich, jednocze$nie hamujac proces wyludnienia i spowalniajac postep pustynnienia,
ze szczegélnym uwzglednieniem zréwnowazZonego wykorzystania istniejacych zasobow
naturalnych, a ktéra jak malo ktéra dzialalno$¢ pomaga zapobiegad i lagodzi skutki zmian

klimatycznych.
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3.- Produkty

Pomidor, ogoérek, papryka, kabaczek, oberzyna, arbuz, melon, winogrona deserowe, truskawki,

jabtka...Europejska produkcja owocowo-warzywna jest wyjatkowo bogata i szeroka. Ta
ambitna kampania

promocyjna zawiera jedynie niektore z najbardziej reprezentacyjnych produktéow. Ponizej

przeanalizujemy ogromne znaczenie spoleczno-gospodarcze sektora w krajach bioracych udziat

w kampanii:

Hiszpania posiada ogromny zakres zrownowazonej produkcji o wysokiej jakosci i jej
produkty sa szeroko obecne na europejskich rynkach. Hiszpanski eksport $wiezych
owocow i warzyw w 2018 r. osiaggnal 12832 miliondw euro, z wzrostem w skali rocznej
wynoszacym 1%, a wolumen wynidst 12,5 milionéw ton, czyli 1% mniej, wedlug
danych od Stuzb Celnych.

Francja jest trzecim po Wtochach i Hiszpanii producentem owocéw i warzyw UE. Jej
sektor warzywny posiada 31000 firm produkujacych o ponad 200000 hektarow, wedtug
danych samych producentéw, przy czym ich produkty stanowia wysoka warto$¢
dodana. Generuje 200000 bezposrednich miejsc pracy i obroty rzgdu 3500 mln.

Niemcy dynamicznie si¢ rozwijaja jako producent owocoéw i warzyw. W kraju tym
zbiera si¢ juz 4 miliony ton zaréwno z produkcji polnej (3,8 milionéw ton), jak i
szklarniowej (180000 ton), cho¢ import wcigz odgrywa kluczowa rolg przy
zapewnieniu zaopatrzenia.

Natomiast w Grecji sektor owocowo-warzywny odgrywa wazng role w gospodarce
rolnej tego kraju, poniewaz stanowi 3 procent produktu krajowego brutto i zatrudnia
ponad 12 procent populacji.

Polska jest $wiatowym liderem w eksporcie jabtek, produktu, ktory stal sie
prawdziwym symbolem gospodarki tego kraju, bedacego czwartym najwigkszym
europejskim producentem owocow i1 warzyw UE, zaraz po Hiszpanii, Wtochach i
Francji.

4. Korzysci dla zdrowia z owocow i warzyw

Owoce i warzywa doskonale pasuja do kazdego rodzaju diety i moga by¢ spozywane przez
osoby o roznych wymogach zywieniowych, co pozwala na pokrycie potrzeb réznych grup
konsumenckich, do ktérych kierowana jest ta kampania. Wedlug Swiatowej Organizacji

Zdrowia (WHO) wlaczenie owocow i warzyw do codziennej diety moze zmniejsza¢ ryzyko
wystapienia niektorych chorob.
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Istnieja roéwniez dowody naukowe, ktore wskazujg na to, ze gdy sa one spozywane jako
czg$¢ zdrowej diety o niskiej zawartosci thuszczu, cukru i soli (lub sodu), owoce i warzywa
moga rowniez pomaga¢ w zapobieganiu przyrostu masy ciata i zmniejszac¢ ryzyko otytosci.

Owoce i warzywa sa bogatym zrodlem witamin i mineratéw, blonnika pokarmowego i calego
szeregu pozytecznych substancji, takich jak fitosterole, flawonoidy i inne przeciwutleniacze.
Srodowiska medyczne i naukowe sa zgodne, ze regularne spozywanie réznych owocow i
warzyw pomaga zapewni¢ odpowiednig ilo$¢ wielu z tych niezbgdnych sktadnikéw

odzywczych.
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